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13 vrst vprasanj za ChatGPT

Obstaja veliko vrst vprasanj, ki jih lahko zastavite ChatGPT.
Tukaj je nekaj primerov:

e Odprta vpraSanja: Ta vrsta vprasanj omogoca ChatGPT, da
generira raznolike odgovore. Primeri vklju€ujejo "Povej mi o svojih
izkusnjah z [izdelkom/storitvijo]" ali "Kaksno je tvoje mnenje o
[panogi/nichah]?"

e VpraSanja z vec izbirami: Ta vrsta vprasanj ChatGPT postavlja
pred izbor moznosti. Primeri vkljuCujejo "Kateri [izdelek/storitev]
imas raje?" ali "PreferiraS [moznost A] ali [moznost B]?"

e VpraSanja s praznimi mesti: Pri teh vpraSanjih vstavite specificne
informacije v stavek ali vpraSanje. Primeri vkljuCujejo "Moje
podjetje nudi [izdelek/storitev], da pomaga strankam [doseCi

cilj/korist]."
e Da/Ne vprasanja: Ta vrsta vprasanj zahteva od ChatGPT preprost
odgovor "Da" ali "Ne". Primeri vkljuCujejo "Menis, da

[panoga/nichal postaja bolj priljubljena?" ali "Si Ze uporabljal
[izdelek/storitev]?"

* Rangirna vpraSanja: Ta vrsta vpraSanj zahteva, da ChatGPT
rangira sklop elementov po preferenci ali pomembnosti. Primeri
vkljuCujejo "Razvrsti te [izdelke/storitve] od najbolj do najmanj
priljubljenih" ali "Kateri [izdelek/storitev] se ti zdi najbolj dragocen
za stranke?"

e Scenarijska vpraSanja: Ta vrsta vprasanj zahteva odgovor
ChatGPT na podlagi specificnega scenarija ali situacije. Primeri
vkljuc€ujejo "Kaj bi storil, e bi se stranka pritoZila zaradi [teZave]?"
ali "Kako bi ravnal v situaciji, ko bi se pojavil [problem]?"

e Primerjalna vprasanja: Ta vrsta vprasanj zahteva od ChatGPT, da
primerja ali nasprotuje dvema ali veC elementoma. Primeri
vklju€ujejo "V ¢em so razlike med [izdelkom A] in [izdelkom B]?" ali
"Katera [marketinska strategija] se ti zdi ucinkovitejsa?"




13 vrst vprasanj za ChatGPT

Obstaja veliko vrst vprasanj, ki jin lahko zastavite ChatGPT.
Tukaj je nekaj primerov:

* Prediktivna vpraSanja: Ta vrsta vprasanj zahteva od ChatGPT
napoved ali prognozo o prihodnjem dogodku ali trendu. Primeri
vkljuc€ujejo "Kaj menis, da bo najvedji [trend/tezava] v [panogi/nichi] v
naslednjih 5 letih?" ali "Kako menis$, da bo [izdelek/storitev] uspeval

na trgu naslednje leto?"

e Pojasnjevalna vprasSanja: Ta vrsta vprasanj zahteva od ChatGPT, da
razlozi koncept ali postopek. Primeri vkljucujejo "Ali lahko pojasnis
[tehniCni izraz] v preprostih besedah?" ali "Kako deluje

[izdelek/storitev]?"

e Mnenjska vpraSanja: Ta vrsta vprasanj zahteva od ChatGPT, da
poda mnenje ali perspektivo o temi. Primeri vkljuCujejo "Kaksno je
tvoje mnenje o [sporni temi]?" ali "Menis, da bo [nova

tehnologija/trend] uspesna na trgu?"

* Navodilna vpraSanja: Ta vrsta vprasanj zahteva od ChatGPT, da
poda navodila ali usmeritve za doloceno nalogo ali postopek. Primeri
vkljuCujejo "Kako naj [izvedem doloCeno nalogo]?" ali "Kateri so

koraki za [dokoncanje doloCenega procesa]?"

* VpraSanja za povratne informacije: Ta vrsta vprasanj zahteva od
ChatGPT, da poda povratne informacije ali predloge o izdelku,
storitvi ali ideji. Primeri vkljuCujejo "KakSne povratne informacije
imas za mojo [spletno stran/marketing kampanjo]?" ali "Imas kakSne

predloge za izboljSanje [izdelka/storitve]?"

e Empati¢na vpraSanja: Ta vrsta vprasanj zahteva od ChatGPT, da
pokaze empatijo ali razumevanje do stranke ali uporabnika. Primeri

vklju€ujejo "Imam teZave z [teZzavo]."




Izbirna vprasanja in odprta vprasanja

* Odprta vprasanja: Odprta vprasanja so zasnovana tako, da od
ChatGPT pridobijo Sirok razpon odgovorov in idej. Ko uporabljate
odprta vprasanja, bodite ¢im bolj sploSni in se izogibajte uporabi
specificnih izrazov ali strokovnega jezika, ki bi lahko omejil obseg
prejetih odgovorov.

Primer: "Katere inovativne ideje bi izboljSale vkljuenost strank v moji
panogi?"

* lIzbirna vprasanja: Izbirna vprasanja omogocajo, da ChatGPT ustvari
odgovore, ki so specificni za vaSe potrebe. Ko uporabljate izbirna
vprasanja, bodite ¢im bolj specifi¢ni in navedite jasne podrobnosti o
informacijah, ki jih Zelite prejeti.

Primer: "Zelim sestaviti prodajni e-postni naslov, ki se osredotota na

[vhesi ime izdelka]. Katere kljuCne prodajne argumente bi moral
vkljuciti?"

ANALIZA KONKURENCE

[konkurent 1], [konkurent 2] in [konkurent 3]. Ustvari
analizo njihovih prednosti, slabosti in trznega polozaja.




ANALIZA KONKURENCE

e [konkurent 1], [konkurent 2] in [konkurent 3]. Ustvari
analizo njihovih prednosti, slabosti in trznega polozaja.

e [Izdelek 1] od [Podjetje 1], [Izdelek 2] od [Podjetje 2].
Analiziraj njihovo cenovno politiko, znacilnosti in
marketinSke strategije, da pridobis vpoglede v njihov
konkurencni polozaj.

e "Kdo so moji glavni konkurenti v [panogi/nichi] in kako se
primerjajo z [mojim podjetjem/izdelkom]?"

e "Kaksne so prednosti in slabosti mojih konkurentov in
kako lahko te informacije uporabim za pridobivanje
konkurencne prednosti?"

e "Kaksne vrste [izdelkov/storitev] ponujajo moji konkurenti
in kako se primerjajo z [mojim podjetjem/izdelkom]?"

e "KakSne cenovne strategije uporabljajo moji konkurenti in
kako se primerjajo z [mojim podjetjem/izdelkom]?"

e "KakSne marketinSke strategije uporabljajo  moji
konkurenti in kako ucinkovite so pri [pridobivanju
potencialnih strank/pritegovanju kupcev]?"

\




ZAPISNIK SESTANKA

e Povzemi pet glavnih ugotovitev iz teh zapisnikov
sestanka: [prilepi zapiske]

e Alilahko prosim povzames glavne tocke, ki so bile
obravnavane na danasnjem sestanku? [prilepi prepis
sestankal].

E-MAIL MARKETING

e Lansiramo [izdelek]. Namenjen je [ciljni publiki]. To so tri
glavne  znacilnosti/prednosti:  [Element], [Element],
[Element]. Prosimo, napiSite prodajno e-posto, ki vabi
bralca k nakupu izdelka s [odstotek]% popustoom.

e Kateri so nekateri ucinkoviti naslovi e-poste za ponovno
pritegnitev neaktivnih naroc¢nikov ali strank?

e Nas [izdelek ali storitev] je popolna reSitev za [tezavo], S
katero se sooca veliko nasih strank. Nudi [prednost 1],
[prednost 2] in [prednost 3], zaradi Cesar je nujen za [ciljno
publiko X]. NapiSite prodajno e-poSto, ki izpostavlja
izdelek/storitev in spodbuja stranke k ukrepanju.

\




PRODAJNI E-MAIL

"Ustvarite prodajno e-posto za potencialne stranke, ki
vkljuCuje:

Pozdrav: Zdravo [prejemnikovo ime],

Uvod: Smo [vstavite ime svojega podjetja], in specializiramo
se za [vstavite ime vasega izdelka/storitve].

Koristi: Nas [vstavite ime vasega izdelka/storitve] ponuja
vec koristi, vklju¢no s [vstavite prvo korist], [vstavite drugo
korist] in [vstavite tretjo korist].

Klic k akciji: [Vstavite jasen in prepricljiv klic k akciji, kot je
'Zahtevajte predstavitev se danes' ali 'Prijavite se na
brezplacno preskusno obdobije'].

Obcutek nujnosti ali redkosti: Takoj ukrepajte, da
izkoristite [vstavite obCutek nujnosti ali redkosti, na primer
'izkoristite naSo omejeno ponudbo' ali 'se pridruzite nasemu
ekskluzivnemu programu, dokler so prosti mesti'].
Kontaktni podatki:

Za vsa vprasanja ali dodatne informacije nas prosim
kontaktirajte preko [vstavite zeleni nacin komunikacije, kot
so telefon, e-posta ali klepet] na [vstavite e-postni naslov ali
telefonsko Stevilko vase ekipel.

Zakljuc€ek: Hvala, [vstavite svoje ime].




E-MAIL ZA DOBRODOSLICO

"NapisSite e-posto, ki pozdravlja nove stranke v [opis
podjetjal.

"Napisite e-posto, ki pozdravlja nove narocnike na mojem
seznamu, se jim zahvali za prijavo in omeni, da bom v
naslednjih nekaj dneh poslal/a dragocene informacije."

E-MAIL ZA OPUSCENO KOSARICO

Ustvarite e-poStno sporocilo za opuSc€ene nakupovalne
vozicke za potencialne stranke, ki vkljucuje:

Pozdrav: Pozdravljeni [prejemnikovo ime],

Pripomnik: Opustili ste [vstavite ime vasega
izdelka/storitve] v vasem vozicku.

Koristi: Nas [vstavite ime vaSega izdelka/storitve] ponuja
[vstavite prvo korist], [vstavite drugo korist] in [vstavite
tretjo korist].

Klic k akciji: Dokoncajte svoj nakup in uzivajte v [vstavite
vasi ponudbi ali spodbudi].

Kontaktni podatki: Obrnite se na nas preko [vstavite vas
zeleni nacin komunikacije, kot so telefon, e-posta ali klepet]
na [vstavite e-postni naslov ali telefonsko Stevilko vase
ekipe], Ce potrebujete pomoc.

Zakljucek: Hvala, [vstavite vase ime].




TEDENSKI E-NOVICNIK

e Ustvari tedensko informativno e-posto za potencialne
stranke, ki vkljucCuje:

Pozdrav: Zivijo [ime prejemnikal,

Novice: Imamo razburljive novice za vas!

Vsebina: Nas [vstavi nekaj, kar zeliS izpostaviti] je zdaj na
voljo in si ga lahko ogledate tukaj [vkljuCi povezavo]
Prednosti: To vam bo pomagalo [vstavi prvo prednost],
[vstavi drugo prednost] in [vstavi tretjo prednost].

Poziv k dejanju: Ce Zelite [glavna prednost] brez [glavna
ovira], je to zagotovo za vas.

Zakljucek: Naslednji teden se spet sliSimo, [vstavi svoje
ime].

PONUDBA ZA STRANKE

"Napisi predlog za mojo [potencialno stranko], ki se spopada
s [bolecimi tockami]. To so storitve, ki jih ponujam [seznam
storitev]. Oblikujte ponudbo [opisite ton glasul.

"Kako lahko [storitve] pomagajo podjetju stranke v
[industrija] doseci svoje cilje in namene?"

"Kako se lahko podjetje v [industrija] izstopi od
konkurentov?"

\



PRISTAJALNE SPLETNE STRANI

NapiSite pristajalno stran, ki ponuja [vaba za privabljanje
kontaktov] za [ciljno obcinstvo]. To brezplacno [e-
knjiga/vadnica/videoposnetki] jim bo pomagala:

o [Korist 1]
o [Korist 2]
e [Korist 3]

Omenite, da je popolnoma brezplacna in da jim lahko
pomagate, ker [vkljuCite referencne podatke].

"Potrebujem pristajalno stran, ki mi bo pomagala generirati
vec potencialnih strank za moje podjetje. Mi lahko
pomagate ustvariti taksno, ki izpostavlja klju¢ne znacilnosti
in koristi mojega izdelka/storitve?"

"Zelim promovirati moj prihajajoci dogodek in potrebujem
pristajalno stran, ki mi bo pomagala prodati vstopnice. Mi
lahko pomagate ustvariti stran, ki vkljuCuje vse potrebne
informacije in spodbuja obiskovalce k registraciji?"

\



OPTIMIZIRA) SPLETNO STRAN ZA SEO

Ustvarite seznam 10 idej kljucnih besed na [temo].

Opcija: Predlagajte le kljucne besede z visokim obsegom in
nizko do srednjo konkurenco.

Opcija: Razdelite ta seznam kljucnih besed glede na stopnje

lijakov, ali gre za kljucne besede na vrhu, sredini ali dnu
lijaka (na podlagi prejSnjega iskanja).

PISANJE BLOGA

NapiSite podroben osnutek bloga na [temo] z naslovi H2, H3,
podnaslovi in seznamom nastevanja.

Predlagajte ideje za teme blogov na [tema], ki se lahko
uvrstijo na Googlu.

N —
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USPESNO PROMPTANJE

TANJA CIGLARIC
Marketinska strokovnjakinja

tanja@marketingmalihpodjetij.si

www.marketingmalihpodjetij.com
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